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A junio, el gigante asidtico redujo su participacién a un 32% de la canasta

Codelco diversifica sus ventas: baja
peso de China y sube el resto de Asia

El presidente ejecutivo de la estatal, Diego Herndndez, destacé el efecto de mayores
envios de cdtodos para superar la salida de fundiciones niponas por el terremoto.

PARTICIPACION.— El 56% de las ventas decobre de Codelc durante I
primer semestre de este afio se dirigieron a Asia.
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Elevar el peso de China en su
canasta de ventas es una meta
que Codelco se fijé al inicio de la
década pasada. Esto, para tomar
las oportunidades que ofrecia
ese pais y refugiarse ante el me-
nor consumo de paises desarro-
llados. A diez afios y cuando el
gigante asidtico ya es su princi-
pal cliente, la estatal cambi6 su
estrategia y apunta a la diversifi-
cacién de mercados.

Al primer semestre de 2011 y
respecto de igual lapso de 2010,
China redujo en casi 10 puntos
porcentuales su peso en la ca-
nasta de ventas de la minera. Se-
gtin datos a junio, este mercado
explicé el 32% de las ventas de
Codelco, mientras que a igual
lapso de 2010 este pafs represen-
taba el 42%.

Elpeso de China queda en evi-
dencia al contrastar con la déca-
da pasada. En 2002, este merca-
do capturdé no mds del 18% de las
ventas de la corporacién, mien-
tras que Europa y Estados Uni-
dos recibfan el 30% y el 14% de
los envios, respectivamente.

“Al analizar la canasta hist6ri-
ca de ventas, se ve que Codelco
ha sabido adaptarse al mercado.
Lo mismo tenemos que hacer en
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la campafia de ventas para
2012”7, comenta el presidente
ejecutivo de la estatal, Diego
Hernandez. ‘

La diversificacién ha dado re-
sultados, pues a junio de este
afio, la menor presencia de Chi-
na se compensd con Europa, que
pasé de 19% a 23%.

Los destinos del cobre de Co-
delco al primer semestre de 2011
se completan con Asia (excepto
China) que subid siete puntos
porcentuales (17% a 24%). Suda-
meérica recibié el 10%, al igual

que Norteamérica, mientras que
Oceanta recibi6 el 1% restante.

Herndndez explica que en el
caso del resto de Asia, el alza de
los envios se debié a que la esta-
tal recibi6 pedidos de cobre refi-
nado desde Japén, un mercado
al que tradicionalmente no lle-
gaba, pero que a raiz del terre-
moto vio afectada parte de su ca-
pacidad para fundir y refinar el
metal rojo.

“Debido al terremoto en Ja-
pon colocamos produccién en
ese mercado para ayudar anues-

Tamato

CODELCO DIVERSIFICA SUS VENTAS: BAJA PESO DE CHINA Y SUBE 19,8x13,5

tros clientes a salir de esa contin-
gencia y eso modificé un poco la
canasta”, dice Herndndez.

Diversificacion

Con todo, el méximo ejecuti-
vodelaminera precisa que ensu
conjunto el peso de Asia se redu-
jo un 2% al primer semestre res-
pecto de igual lapso de 2010. De
todas formas, este continente se
lleva el 56% de las ventas de la
estatal.

En Codelco no se plantean
una canasta ideal de ventas. Her-
néndez sélo sefiala que ello es re-
sultado de las campanas de ven-
ta del metal, que cada afio co-
mienzan en octubre. “Después
de la campafia de ventas vere-
mos la realidad que enfrentare-
mos”, indica.

Un estudio de la Comisién
Chilena del Cobre (Cochilco) de
fines del afio 2010 recomienda
que los productores de paises
que dependen de la minerfa, co-
mo Chile, apunten mds a merca-
dos emergentes como India con

- sus ventas.

Esto, ya que su dinamismo
econémico deberfa migrar hacia
dreas mds intensivas en uso de
cobre, convirtiéndose en buenos
refugios en caso de crisis.
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